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——以农投集团为例
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摘要：本文聚焦睢宁县农业发展投资集团的县域农产品品牌建设，深入剖析“彭城古黄

河”与“睢宁菜系”两大区域公用品牌的建设实践。通过构建媒体矩阵、策划活动推广、协

同品牌销售以及开展加盟授权多元化等举措，农投集团在农产品品牌建设上取得显著成效，

但也面临挑战。文章探讨了后续发展计划及所需支持，旨在为县域农产品品牌建设提供借鉴

与参考，推动区域农业经济可持续发展。
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一、引言

在农业现代化进程中，品牌建设已成为提升农产品市场竞争力、促进农业增效和农民增

收的关键举措。睢宁县农业发展投资集团作为推动当地农业发展的核心力量，积极响应品牌

强农战略，以“彭城古黄河”与“睢宁菜系”两大农产品区域公用品牌为引领，开展了一系

列富有成效的品牌建设实践，在提升睢宁农产品知名度、拓展市场份额等方面发挥了重要作

用，为县域农业经济的高质量发展注入了新动力。

二、品牌介绍

“彭城古黄河”依托睢宁深厚的历史文化底蕴，巧妙融合古黄河畔得天独厚的自然恩赐，

精心甄选并汇聚了四大类共计 20 余款优质农产品。这一品牌不仅是对睢宁人民世代相传的

智慧与勤劳的生动诠释，更是对睢宁农业文明深厚积淀与独特魅力的集中展现，彰显了人与

自然和谐共生的高远立意及可持续发展的现代农业理念。“睢宁菜系”既源于烹饪鼻祖彭祖

的养生文化，又深受古徐国饮食文化的熏陶。睢宁独特的地理位置、优美的自然环境和丰富

的资源特产，为睢宁的饮食文化提供了肥沃的土壤，并形成了独具特色的菜系风格，被誉为

“第九大菜系”。

三、品牌建设落实情况

3.1 构建媒体矩阵

积极拓展媒体合作渠道，成功与央视财经、新华日报等权威媒体建立联系，通过专题报

道、品牌展示等形式，将睢宁农产品的特色与优势传递给更广泛的受众，极大地提升了品牌

的公众认知度。运营抖音号“彭城古黄河”，生动展示睢宁县的文化底蕴、自然风光、农业

生产场景及农产品特色，吸引了大量粉丝关注。积极对接本地优质内容创作者，制作大量精

彩的视频内容，并通过直播活动，进一步拓宽了品牌宣传的渠道。

3.2 活动策划推广

精心策划并举办农业产业化项目推介暨双品牌发布会、睢宁智造产品展销会等活动，为

品牌建设出谋划策、贡献力量，形成了强大的品牌建设合力。每年两会期间，与县人大办合

作开展的“睢宁农产品、代表来代言”活动，创新性地采用线下特色打卡点与线上助农直播

的双重互动模式，极大地推动了农产品的市场认知与销售，线上平台的点赞量高达 15 万次，

取得了良好的市场反响。

3.3 品牌销售协同推进

注重品牌与销售的协同发展，通过严格甄选，将一批来自全县各镇、街道的优质农产品

纳入“彭城古黄河”区域公用品牌库。这一举措不仅保证了品牌产品的质量，还整合了全县

的优质农业资源，形成了品牌合力。为了满足市场需求，设计推出 19 款“彭城古黄河”全

品类系列礼盒，并结合节日时机进行精准推广。中秋、春节等传统节日是农产品消费的高峰



期，通过节日营销，“彭城古黄河”系列礼盒取得了良好的销售业绩。

3.4 加盟授权多元化

通过实地调研和考察，成功授权两家睢宁菜系加盟店，分别位于徐州和南京。这两家加

盟店的稳定运营，不仅为当地消费者提供了品尝睢宁美食的场所，还将睢宁菜系的品牌文化

传播到更广泛的地区。甄选出一批优质企业及产品进行品牌授权，开展双标合作销售，进一

步强化了品牌形象，实现了互利共赢，为区域经济的多元化发展注入了新动力。

四、品牌建设面临的挑战

4.1 市场竞争激烈

在农产品市场中，各类品牌层出不穷，竞争日益激烈。睢宁县农产品品牌不仅要面对来

自其他地区同类农产品品牌的竞争，还要应对大型农业企业品牌的挤压。这些竞争对手在品

牌知名度、市场份额、资金实力等方面可能具有优势，给睢宁农产品品牌的市场拓展带来了

压力。例如，一些知名的农产品品牌已经在消费者心中树立了牢固的形象，拥有稳定的消费

群体，睢宁农产品品牌需要付出更多努力来吸引消费者的关注和认可。

4.2 品牌建设资金压力

品牌建设从品牌策划、宣传推广到产品研发、质量控制等各个环节，都离不开资金的支

持。农投集团在品牌建设过程中，面临着资金短缺的问题。例如，与权威媒体合作进行品牌

宣传、举办大型活动以及开展市场调研等都需要较高的费用，资金压力在一定程度上限制了

品牌建设的规模和速度。

4.3 品牌创新能力不足

随着消费者需求的不断变化和市场环境的日益复杂，品牌创新成为保持竞争力的关键。

目前，睢宁农产品品牌在产品创新、营销模式创新等方面还存在不足。产品种类相对单一，

缺乏针对不同消费群体和市场需求的创新产品；营销模式虽然已经引入了新媒体和直播等手

段，但在创新营销理念和方法上还有待提升，难以满足消费者日益多样化的消费体验需求。

五、下一步打算

5.1 扩大宣传覆盖面

在巩固与现有权威媒体合作的基础上，积极探索新兴传播渠道是提升品牌曝光度和市场

渗透力的重要途径。直播带货作为一种新兴的销售和宣传模式，具有直观、互动性强等特点，

能够直接与消费者进行沟通，促进产品销售。通过与知名主播合作，开展农产品直播带货活

动，可以将睢宁农产品直接推向消费者，提高品牌的销售量和知名度。

5.2 加速品牌连锁化进程

品牌连锁化是提升品牌市场竞争力和影响力的有效方式。为了加速品牌连锁化进程，农

投集团将优化加盟店的选址策略。在选择加盟店地址时，充分考虑当地的市场需求、消费能

力、人口密度等因素，确保加盟店能够覆盖到更多的潜在消费者。例如，在商业中心、大型

社区等人流量较大的区域开设加盟店，提高品牌的曝光度和销售量。加强对加盟店的培训，

不断提高加盟店员工的专业素质和服务意识，维护品牌的良好形象。

5.3 促进融合发展

除了传统的媒体宣传和活动推广外，还将结合农业旅游、文化体验等活动，开展品牌宣

传。推出“睢宁农业文化之旅”等旅游线路，让游客在体验农业生产、品尝农产品的过程中，

深入了解品牌文化，提高品牌的美誉度。与农产品生产企业、加工企业、物流企业等建立紧

密的合作关系，形成完整的产业链条。通过产业链的协同发展，实现资源共享、优势互补，

提高农产品的质量和附加值，降低生产成本，增强品牌的市场竞争力。

5.4 设立专项资金

设立专项资金对于区域公共品牌的培育、宣传、补贴及奖励工作至关重要。参考“盱眙

龙虾”的成功经验，品牌的发展需要持续且大量的资金投入。专项资金主要用于品牌策划、



广告投放、市场营销等核心环节。通过专业的品牌策划，能够明确品牌定位，塑造独特的品

牌形象；加大广告投放力度，可以提高品牌的知名度；有效的市场营销活动则能促进产品销

售，提升品牌的市场份额。

5.5 形成推广合力

推进国家和省市的重点品牌建设项目申报，提升品牌的知名度和影响力。组织行业展会、

活动等形式，展示睢宁农产品的特色和优势，提高品牌的曝光度。通过电视、广播、网络等

多种媒体平台，全方位、多角度地宣传品牌。利用网络协会呼吁优质博主共同参与品牌的宣

传，借助博主的影响力和创作能力，制作更多有吸引力的宣传内容，扩大品牌的传播范围。

将品牌宣传融入旅游体验中，借助其举办的活动，吸引游客关注与消费，提升品牌影响力。

将“睢宁文旅”抖音号与“彭城古黄河”抖音号多频次联创，整合资源，扩大品牌的传播效

果。


