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摘要：短视频平台已成为公众获取新闻信息的重要渠道，也推动主流媒体在

叙事方式、内容组织和传播机制上加快转型。面对移动化、碎片化和社交化的信

息环境，传统新闻生产中较为完整的线性叙事难以充分适应用户快速浏览与互动

参与的需求。主流媒体需要在保持事实准确和价值引导的基础上，优化新闻切入

角度、视听语言、人物表达与平台分发方式，形成兼具信息密度、情感温度和传

播效率的短视频新闻产品。文章结合当前传播特征，分析主流媒体短视频新闻叙

事创新的现实需求，并提出内容重构、形式优化、矩阵传播和风险治理等策略。
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引言

移动互联网改变了新闻信息的生产、分发和接收方式，短视频凭借篇幅简短、

视听直观和互动便捷等特点，逐渐成为舆论传播的重要载体。主流媒体纷纷布局

短视频平台，在重大主题报道、突发事件发布和民生新闻传播中积累了较多实践

经验。但部分作品仍存在标题吸引力不足、叙事节奏僵化、画面与内容脱节、平

台适配不强等问题，难以形成持续传播效应。如何在有限时长内完成事实呈现、

情绪调动和价值表达，已成为主流媒体推进深度融合的重要课题。对此，需要从

叙事逻辑、视听表达、用户连接及传播治理等方面重构短视频新闻生产体系。

一、移动传播语境下新闻叙事逻辑的转向

短视频新闻改变了传统新闻以完整事件过程为主线的表达方式，其叙事更强

调信息前置、节奏紧凑和核心价值快速显现。用户在移动端接收信息时，往往会

在数秒内决定是否继续观看，因此作品开头需要迅速呈现矛盾、结果、人物动作

或关键场景，使受众及时进入事件语境。主流媒体不能简单压缩电视新闻或文字

报道，而应依据短视频媒介特征重新组织事实材料。对于突发新闻，可将最具公

共价值的信息置于前段，再补充背景与进展；对于主题报道，可从具体人物、生

活细节或现场瞬间切入，以个体经验承载宏观主题；对于政策信息，可通过问题

提出、案例解释和结果展示降低理解门槛。叙事结构也不宜追求情节刺激而忽视

事实逻辑，应在有限时长内保留时间、地点、主体、原因和影响等基本要素。短



视频新闻的创新不是削弱新闻专业性，而是通过更符合移动阅读习惯的结构安排，

提高信息到达效率。主流媒体还需处理速度与深度之间的关系，对复杂事件可采

用系列化叙事，将即时发布、背景解读、后续追踪和权威回应组合起来，使碎片

化视频形成连续的信息链条，从而保持新闻议题的完整性和公共讨论的理性基础。

二、视听符号协同中的内容表达创新

短视频新闻以画面、声音、字幕和剪辑共同完成意义建构，任何单一元素的

失衡都会削弱信息传递效果。主流媒体应强化现场画面的证据价值，优先使用能

够反映事件进程、人物状态和环境特征的镜头，减少与内容关系不大的装饰性素

材。采访表达可适当保留人物自然语气与情绪变化，使报道具有真实感，但应避

免借助过度煽情的音乐和剪辑放大悲情或冲突。字幕不仅承担信息补充功能，也

影响观看节奏，应突出关键数字、人物身份和事实节点，避免整屏堆积文字。旁

白语言需要简洁准确，减少书面化长句，使声音、字幕与画面形成互补，而非对

同一信息机械重复。对于数据新闻和专业议题，可使用动态图示、时间轴和空间

定位等视觉手段，把抽象概念转化为可感知内容。镜头节奏也应根据题材调整，

突发现场可保持紧张感，人物故事则需要留出观察与停顿空间，避免所有作品都

采用高速切换。主流媒体还可加强竖屏构图意识，在拍摄阶段考虑人物位置、字

幕区域和视觉焦点，减少后期裁切造成的信息损失。通过统一画面风格、标识系

统和声音设计，可建立稳定的账号识别度，但不能让模板压制内容差异。视听创

新只有服务于事实表达与情境还原，才能形成具有专业品质和传播亲和力的新闻

产品。

三、平台机制与用户关系驱动的传播重构

短视频新闻传播不仅取决于内容质量，还受到平台推荐机制、用户停留时长

和互动行为的影响。主流媒体需要改变单向发布思维，依据不同平台的用户结构、

内容偏好和传播节奏实施差异化运营。同一新闻素材可形成快讯版、解释版、人

物版和现场版，但不宜简单重复上传，而应调整标题、开场、时长和互动方式。

标题应准确呈现新闻价值，避免使用夸张设问、模糊暗示和情绪化词语制造点击。

发布时间可结合事件热度和用户活跃规律进行安排，重大公共事件则应优先保障

权威信息及时发布。评论区也是新闻传播的重要延伸空间，主流媒体可针对高频

疑问补充事实、发布后续链接，并及时纠正误读，增强受众对信息来源的信任。

用户反馈还可反向进入选题和生产环节，通过分析完播率、转发率、评论内容和



退出节点，判断叙事节奏与信息密度是否合理。不过，数据指标不能成为唯一评

价标准，涉及公共利益、政策解释和弱势群体的内容，即使流量有限，也具有必

要的传播价值。主流媒体应构建由新闻客户端、短视频平台、社交账号和线下资

源组成的传播矩阵，通过首发、联动、专题聚合和跨平台引流扩大议题影响。平

台化传播的关键并非迎合算法，而是在理解算法规则的基础上提升优质新闻的可

见度。

四、公信力导向下的生产规范与传播治理

短视频传播速度快、复制成本低，一旦事实核查或表达尺度出现问题，错误

信息会在较短时间内扩散，对主流媒体公信力造成直接影响。为此，应将真实性

审核贯穿选题、拍摄、剪辑、发布和更新全过程。涉及网络素材时，需要核实拍

摄时间、地点、原始来源和完整语境，避免将旧视频误作新闻现场，也不能因追

求视觉冲击使用无法确认真实性的画面。对突发事件中的伤亡数据、责任判断和

个人身份，应以权威信息为依据，未经证实不作推断。人物采访要尊重隐私和表

达意愿，涉及未成年人、受害者及特殊群体时，应采取必要的遮挡和信息保护措

施。剪辑过程中不能通过镜头拼接改变人物原意，也不应利用背景音乐、字幕颜

色和慢动作制造与事实不符的情绪倾向。主流媒体还需建立短视频发布后的动态

修正机制，当事实出现新进展或早期信息存在偏差时，应及时更新、说明和更正，

而不是简单删除内容。技术层面可引入素材溯源、智能审核和版权识别工具，提

高风险发现效率，但最终判断仍需由具备新闻专业素养的编辑完成。考核机制也

应从单纯追求播放量转向综合评价，将准确性、原创性、社会影响和用户信任纳

入指标。只有把传播创新置于新闻伦理和公共责任框架内，短视频才能成为主流

价值有效抵达用户的重要渠道。

五、结语

短视频新闻的发展为主流媒体提升传播效率、拓展用户群体和增强舆论引导

能力提供了新的空间，也对传统新闻生产流程提出了更高要求。叙事创新不能停

留在时长压缩和形式包装层面，而应围绕事实组织、视听协同、用户连接和平台

适配进行系统调整。主流媒体需要保持新闻真实性与专业判断，在快速传播中维

护信息完整，在情感表达中把握价值尺度，在数据运营中坚持公共责任。未来应

进一步完善短视频采编机制、人才结构和评价体系，推动优质内容在不同平台间

有效流动，形成兼具传播速度、思想深度和社会信任的新闻表达模式。
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