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摘要：当前多地果蔬产业存在主栽品种老化单一、抗逆性弱、商品性不佳、同质

化竞争严重等问题，盲目引进外来品种易出现水土不服、产量下滑、品质不达标

等种植风险。本文明确特色果蔬品种筛选原则与评价指标，构建规范化品种田间

对比筛选流程，阐述标准化示范基地建设与示范种植管控要点，剖析新品种落地

推广现存痛点，从示范引领、技术赋能、产销对接、品牌建设、主体培育五个维

度搭建长效推广路径，助力地方优化果蔬品种布局，补齐特色农业发展短板，推

动果蔬产业差异化、绿色化、品牌化高质量发展。
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一、引言

随着农产品消费不断升级，市场对特色化、差异化、高品质果蔬需求持续攀

升，传统大众果蔬产能过剩、价格走低，地方特色果蔬凭借独特口感与地域属性，

市场竞争优势逐步凸显。现阶段各地果蔬品种更新迭代速度缓慢，老旧品种病害

多发、种植效益持续走低，而新品种引进缺乏科学筛选体系，盲目引种造成农业

生产成本浪费。构建科学的品种筛选体系、标准化示范种植模式与贴合基层实际

的推广路径，能够加快优良果蔬品种本土化落地，激活地方特色农业发展内生动

力。

二、地方特色果蔬品种科学筛选体系构建

（一）品种筛选基本原则

一是生态适应性原则，所选品种需适配本地光照、降水、土壤酸碱度及无霜

期等自然条件，具备良好的抗高温、抗低温、抗病虫害能力；二是市场导向原则，

贴合生鲜商超、采摘旅游、深加工等不同应用场景需求，兼顾鲜食口感与外观品

相；三是绿色节本原则，优先选择低化肥农药依赖、适合轻简化栽培的品种，降



低农户田间管理难度；四是差异化原则，避开周边地区主流种植品类，缓解区域

果蔬同质化竞争压力。

（二）品种筛选核心评价指标

设置田间生长指标、产量指标、品质指标、抗逆指标四大评价维度。田间生

长指标包含植株长势、坐果率、生长周期整齐度；产量指标统计单株产量、亩均

总产量与商品果率；品质指标检测果实糖度、硬度、果皮色泽及农药残留；抗逆

指标观测品种对当地高发真菌病害、虫害及极端天气的耐受能力，多维度量化打

分，优选综合表现最优品种。

（三）分阶段田间筛选试验流程

第一阶段为小区对比试验，小面积引入多个候选品种，统一水肥、密度、田

间管理条件，排除环境变量干扰，初步淘汰长势差、抗病弱的品种；第二阶段为

大区复试种植，扩大种植面积，验证品种不同地块的稳定性；第三阶段为多点区

域试验，在平原、丘陵、设施大棚不同种植场景开展试验，最终确定适配全域的

主推特色果蔬品种。

三、特色果蔬标准化示范种植实施要点

（一）规范化示范基地选址与建设

示范基地优先选择交通便利、土壤肥力均匀、排灌设施完善、远离工业污染

源的地块，同时划分品种对比试验区、标准化栽培示范区、技术观摩展示区三大

功能分区。完善基地水肥一体化、防虫网、遮阳降温等配套设施，统一田间硬件

标准，保障示范种植数据真实有效，方便后期农户现场观摩学习。

（二）全程标准化栽培管理

依据筛选出新品种的生长特性，制定专属标准化栽培规程，统一育苗、定植、

整枝、水肥管控、病虫害绿色防控全流程标准。落实测土配方施肥技术，严控化

肥用量，采用物理防虫与生物农药相结合的绿色防控模式，完整记录每日田间管

理数据、生长数据及病虫害发生情况，形成完整示范种植台账。

（三）示范种植成果监测与复盘



作物全生育期定期开展田间监测，采收后全面核算种植成本、亩均收益、商

品果率等经济效益数据。对比传统老旧品种，直观体现新品种增产、提质、降本

优势，梳理新品种种植关键注意事项，形成通俗易懂的田间操作手册，为后续大

面积推广提供完整数据支撑与技术依据。

四、特色果蔬新品种推广现存突出问题

（一）农户守旧思想突出，引种意愿薄弱

基层农户长期种植传统品种，熟悉固有管理模式，担心新品种管理难度大、

种植风险高、市场销路不明晰，不愿主动更换品种。中老年农户接受新技术、新

品种能力偏弱，单纯理论宣讲无法打消农户种植顾虑。

（二）示范观摩覆盖面不足，辐射能力有限

现有示范基地数量少、布局不均衡，大多集中在乡镇主干道周边，偏远村落

农户难以实地观摩。观摩活动频次不足，且多集中在采收期，农户无法完整了解

新品种全生育期管理要点，示范带动效果大打折扣。

（三）技术服务跟不上品种更新节奏

基层农技人员依旧掌握老旧品种栽培技术，对新品种生长习性、管理痛点了

解不足，无法提供一对一精准田间指导。新品种配套技术推广滞后，出现品种引

进成功、田间管理失误导致减产的问题。

（四）产销衔接不完善，市场保障不足

新品种推广只聚焦种植端，未提前对接市场收购渠道，农户担忧新品种产出

后无人收购、售价低于传统品种。同时地方特色果蔬缺乏统一区域品牌，产品溢

价能力不足，进一步降低农户引种积极性。

五、特色果蔬新品种长效推广优化路径

（一）做实田间示范观摩，直观转变农户认知



多点布局村级小型示范田，实现示范点位全域覆盖，分苗期、花期、结果期、

采收期开展多场次田间观摩会。以实地长势、真实产量收益数据为依据，直观对

比新旧品种差异，用实际种植效益打消农户心理顾虑。

（二）配套专属农技服务，夯实种植技术支撑

提前开展农技人员新品种专项培训，编制图文版简易栽培手册，开展田间手

把手实操教学。落实农技人员包片责任制，新品种种植全程跟踪指导，及时解决

苗期死苗、花期坐果差、病虫害爆发等突发问题，降低农户种植风险。

（三）搭建产销对接体系，保障农户种植收益

联动农业合作社、生鲜商超、电商平台、采摘园区提前签订保底收购订单，

推行订单农业模式。打通线上线下双销售渠道，解决农户销售难题，让农户无后

顾之忧开展新品种规模化种植。

（四）打造区域特色品牌，提升产品附加值

依托优质特色果蔬新品种，打造地域公共农业品牌，统一包装、统一质量标

准、统一宣传推广。借助短视频、直播带货等新媒体渠道宣传产品特色，依托品

牌优势提升果蔬售价，放大新品种种植经济效益。

（五）培育新型经营主体，发挥带头作用

扶持家庭农场、种植大户、专业合作社率先规模化种植新品种，依托规模化

种植主体带动周边散户跟风种植。构建科研院所+农技部门+经营主体+散户的四

级推广体系，逐层传导新品种与新技术，提升整体推广效率。

六、结论

科学品种筛选是特色果蔬产业发展的源头基础，标准化示范种植是品种落地

的核心载体，完善推广路径是优良品种全域普及的关键保障。当前地方特色果蔬

品种更新存在筛选流程不规范、示范效果不足、农户接受度低、产销脱节等多重

问题。只有严守先试验、再示范、后推广的基本原则，建立多维度品种筛选评价

体系，做实标准化示范种植，同步配套农技服务、产销保障与品牌建设工作，才

能加快优质特色果蔬品种本土化落地。依托优良品种优化地方果蔬产业结构，推



动果蔬产业从产量导向转向品质导向，助力地方特色农业长效发展与农户稳定增

收。
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